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Etnisch ondernemerschap

o Fuzzy concept
o Immigranten als ondernemers:

In beeldvorming is de

bedrijfsvoering dan ‘etnisch’,
cultureel afwijkend, lokaal,
kleinschalig, onprofessioneel

en kansarm
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Verklaring > Aangrijpingspunten voor
Interventie

m Interactie van kenmerken van de ondernemer
(opleiding en ervaring, culturele kenmerken,
sociale netwerken) met kenmerken van de
stedelijke) economie en het vigerende
Institutionele kader
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Functies

m Scheppen van werk, genereren van inkomen
m Vernieuwen corps van ondernemers
m Revitaliseren kwetsbare economische sectoren

m Verbinden van economieen op grote ruimtelijke
afstand (transnationale economieen)

m Revitaliseren van buurten en wijken

‘ www.janrath.com



UNIVERSITEIT VAN AMSTERDAM

Functies : revitalisering buurten

m Handhaven van voorzieningenniveau
m Versterken van sociale status van buurten

m Zichtbaar en tastbaar maken van stedelijke
diversiteit

m Versterken binding en bonding (3 places,
social organization)

m Borderen sociale velligheid: ogen op straat

m Meer reuring op straat |t &
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Ontwikkeling

m Gestadige groei
m Variatie

o tussen tijdvakken
o tussen etnische groepen, generaties, man/vrouw
o tussen economische sectoren

0 tussen landen, steden en buurten
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Stedelijke economie en diversiteit

= Culturele industrieén zijn economische motor

= Ontwikkeling o.a. afhankelijk van open sociaal
klimaat en uitbundige stedelijke diversiteit

= Stedelijke diversiteit beschouwd als economische
hulpbron... tenzij het gaat om stedelijke etnisch-
culturele diversiteit
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Ghetto as tourist attraction

m Een breed publiek voelt zich aangetrokken door
bepaalde culturele uitingen van immigranten:

o Eten

o Muziek, entertainment
o Kleding

o Fun shopping

0o Belevenissen

m Internet, reis- en winkelgidsen, festivals, city safaris.
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Voorwaarden

Het juiste’ aanbod van vertrouwde exotica
Verbinding met toerisme en vrijetijdssector
Gunstige regulering

Marketing

m Culturele consumptie
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Risico’s

= Dysneyficatie

= Aapjes kijken

» Sociale tegenstellingen (gentrificering)

» Voorspelbaarheid van culturele diversiteit

= QOver- en onderregulering
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